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UVOD
•Sertifikovana organska poljoprivreda zastupljena je u 160 zemalja sveta

•Na ukupnu proizvodnju otpada tek 0.9 % organske proizvodnje.

•Ukupne površine pod organskom poljoprivredom obuhvataju 37,5 miliona hektara. 

•Organska proizvodnja grožđa zastupljena je na 0.19 miliona hektara.



EKONOMSKI ASPEKTI ORGANSKE PROIZVODNJE 
GROŽĐA I VINA 

MAKROEKONOMSKI FAKTORI

• Društveno-ekonomski uslovi za bavljenje organskom proizvodnjom grožđa

• Agrarna politika države, pre svega njena spremnost da podrži organsku proizvodnju

• Uslovi finansiranja - mogućnosti pribavljanja povoljnih kredita

• Stanje na tržištu (odnosi ponude, tražnje i cena, mogućnosti izvoza)

• Nivo organizovanosti (udruženja, zadruge, seminari, saradnja sa serifikacionim kućama).



Srbija kao zemlja sa izuzetnim potencijalima za poljoprivredu, poslednjih
godina povećava zainteresovanost za organsku proizvodnju.

Međutim, konkretno površine pod organskom proizvodnjom groždja izuzetno 
su male na ukupnu površinu od 22.150 ha.

Društveno-ekonomski uslovi za bavljenje organskom

proizvodnjom grožđa
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• Površine pod organskom proizvodnjom groždja u stalnom su porastu od 2004 do 2014. povećale su
se za 3,6 puta

• Zemlje koje imaju veliku ekonomsku moć u zaostatku su što se tiče organske proizvodnje, pa Srbija
ima šanse da prednjači u tome. 

• Ovde se mogu ostvariti veliki profiti

• Čuvanja prirodnih resursa i okretanje organskoj proizvodnji dovodi do rasta ekonomskih
performansi i snage proizvođača, a na taj način i celokupan rast privredne proizvodnje

• Očuvanje zdravlja i života ljudi.

• Zapošljavanje radne snage

• Nova partnerstva i poznanstva unutar organskih proizvodjača u Srbiji

• Razvoj ruralnih područja pogodnih za razvoj organske proizvodnje

• Povezanost organske proizvodnje i društva povećava zahtev za obrazovanjem i kontinuiram
usavršavanjem.

• Organskom proizvodnjom, dobijamo ekonomski rast i prosperitet zemlje i šansu za obezbeđenje
prihoda mlađim naraštajima.



Država
Organska
proizvodnja
grožđa (ha)

Udeo u 
ukupnoj
površini (%)

Površine pod 
organskom
proizvodnjom
(ha)

Površine u 
postupku
konverzije (ha)

Španija 84381 8,9% 71684 12697

Italija 72361 10,3% 46902 25460
Francuska 66211 8,7% 54688 11523

Kina 15729 2,2% 11493 4236
SAD 15647 4,0%

Turska 9180 2,0% 3877 5303
Nemačka 7500 7,5%

Austrija 4677 10,7%

Moldavija 4661

Grčka 4388 4,3% 3487 901
Meksiko 4290 15,6% 4290

Čile 3740 1,7% 3740
Argertina 3466 1,5%

Bugarska 2914 5,8% 1061 1853

Portugalija 2772 1,5% 2128 644

Novi 
Zeland

2500 6,7%

Srbija 14 0,03% 6 8



Agrarna politika države i uslovi finansiranja

Osnovni ciljevi Agrarne politike su:

• Povećanje konkurentnosti u poljoprivrednoj proizvodnji
• Povećanje neagrarnih prihoda u ruralnim sredinama
• Očuvanje životne sredine
• Prilagođavanje evropskim standardima u organskoj proizvodnji
• Pristup inostranim tržištima
• Podstiče proizvođače da se okrenu održivom razvoju i organskim proizvodima



Tržište



II. MIKROEKONOMSKI ASPEKTI ORGANSKOG VINOGRADA

Posmatrano sa mikroekonomskog aspekta uspešan razvoj i ekonomska snaga gazdinstava

agrarne proizvodnje zavisi od brojnih eksternih i internih faktora:

1)Veličina i stepen korišćenja proizvodnih faktora

2)Proizvodno ekonomski rezultati
 Prinos
 Vrednost proizvodnje
 Troškovi proizvodnje
 Finansijski rezultat

3)Ostvareni ekonomski pokazateji poslovanja
• Ekonomičnost
• Produktivnost
• Rentabilnost

4)Tip gazdinstva, ona koja proizvode groždje, vino …

5)Regionalna određenost

6)Struktura proizvodnje



Proizvodni faktori:

Primarni: rad, kapital, zemlja
Izvedeni: tehnologija, istraživanje, razvoj, usavršavanje…)
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SNAGE SLABOSTI

Spoj savremene i tradiciionalne proizvodnje

Dobar kvalitet vina

Kvalitetan i zdrav proizvod

Sertifikovan i odobren od strane ministarstva

poljoprivrede

Dobra pozicija na tržištu

Dobar kvalitet vina

Veće eksploatisanje radne snage

Lošija pozicija na inostranom tržištu

Veliki konkurenti poput Italije, Španije

Teži pronalazak sorti pogodnih za organsku

proizvodnju na našem tržištu

Nekvalitetno pakovanje, loš dizajn

Previsoka cena za prosečnog stanovnika

ŠANSE PRETNJE

Osvajanje novih tržišta

Mogućnost povećanja proizvodnje

Slaba konkurencija na domaćem tržištu

Visočija cena kod konvencionalnih

proizvođača

Povećavanje izvoza na osnovu kvaliteta

Mogućnost primene novih tehnologija

Pojava novih konkurenata sa boljim kvalitetom I 

poznatijim sortama grožđa

Pad tražnje za organskim vinom

Nedostatak pojedinih resursa, pre svega

obrazovnih kadrova

Otežani propisi i standardi sertifikacije u odnosu

na zemlje EU

SWOT analiza kod organskog vinograda



Proizvodno ekonomski rezultati

Ostvareni prinos

Zavisi od mnogobrojnih faktora kao što su:

• Prirodni uslovi
• Sortiment
• Izabrane podloge
• Uzgojni oblik
• Primenjenine agrotenike
• Vinogadarska praksa
• Pojava bolesti i štetočina

Godina 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Prinos (kg/ha) 0 0 3200 4800 6400 8000 8000 8000



Vrednost proizvodnje



Opis 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 Ukupno

Priprema zemljišta
Krčenje placa 2,000.00 € 2,000.00 €
Analiza zemljišta 30.00 € 30.00 €
Duboko oranje 220.00 € 220.00 €
Ukupno đubrenje 560.00 € 560.00 €
Tanjiranje 70.00 € 70.00 €
Ukupno sejanje lucerke 180.00 € 180.00 €
Košenje lucerke (3 puta) 60.00 € 60.00 €
Tanjiranje, drljanje, valjanje 150.00 € 150.00 €

Ukupno priprema zemljište 2,810.00 € 460.00 € 3,270.00 €
Sadnja loze

Lozni kalemovi 0,65 @ 6172 4,000.00 € 4,000.00 €
Hidrobur 150.00 € 150.00 €
Pritke (PVC) 6172 kom 2,600.00 € 2,600.00 €
Ukupno stubovi 1,848.00 € 1,848.00 €
Žica
Ukupno žica 2954 € 2954 €
Ukupno radna snaga 480.00 € 480.00 €
Traktor sa cisternom i pumpom (najam) 
4 dana

280.00 € 280.00 €

Ukupno sadnja 12.312 € 12.312 €
Tekući radovi na lozi u period rastuće 
rodnosti

Zimska rezidba 8 dnevnica 160.00 € 160.00 € 160.00 € 160.00 € 640.00 €
Ukupno međuredni proctor 300.00 € 710.00 € 710.00 € 710.00 € 710.00 € 3,140.00 €
Okopavanje u redu 200.00 € 320.00 € 320.00 € 320.00 € 320.00 € 1,480.00 €
Vezivanje loze i zalamanje lastara 180.00 € 360.00 € 360.00 € 360.00 € 1,260.00 €
Učvršćivanje stubova i zatezanje žica 80.00 € 80.00 € 80.00 € 240.00 €
Berba 240.00 € 240.00 € 240.00 € 720.00 €
Zaštita 540.00 € 540.00 € 540.00 € 540.00 € 540.00 € 2,700.00 €
Đubrenje 653.20 € 653.20 € 653.20 € 653.20 € 653.20 € 3,266.00 €

Ukupno tekući radovi 0.00 € 0.00 € 1,693.20 € 2,563.20 € 3,063.20 € 3,063.20 € 3,063.20 € 13,446.00 
€

Nezabeleženi troškovi 3% 84.30 € 13.80 € 932.14 € 76.90 € 91.90 € 91.90 € 91.90 € 1,382.82 €
UKUPNO TROŠKOVI 2,894.30 € 473.80 € 14,937.34 € 2,640.10 € 3,155.10 € 3,155.10 € 3,155.10 € 30410.82 

€



Osnovni pokazatelji stepena ekonomske efikasnosti

•Produktivnost
•Ekonomičnost
•Rentabilnost

Na ostvarenu produktivnost rada u proizvodnji grožđa utiče veliki broj faktora:

• Stepen tehničke opremljenosti rada
• Organizacja rada
• Prirodni uslovi
• Kvalifikaciona struka zaposlenih
• Razvoj nauke i primena naučnih dostignuća

Produktivnost rada

Produktivnost rada je radni učinak u jedinici vremena ostvaren u određenoj
proizvodnji odnosno vreme koje se utroši za proizvodnu jedinicu nekog proizvoda. 



Godina 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Prinos (kg/ha) 0 0 3200 4800 6400 8000 8000

Cena (€) 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5
Vrednost 
proizvodnje (€)

0 0 1600 2400 3200 4000 4000

Troškovi (€) 2,894.30 473.8 32,003.34 2,640.10 3,155.10 3,155.10 3,155.10

Ekonomičnost 0 0 0.05 0.91 1.01 1.27 1.27

Ekonomičnost

Ek= Vrednost proizvodnje / troškovi proizvodnje

Na povećanje ekonomičnosti utiču sledeći činioci:

• Obim proizvodnje
• Stepen korišćenja proizvodnih kapaciteta
• Snabdevanje sirovinama
• Povećanje produktivnosti rada
• Brži obrt novčanih sredstava
• Specijalizacija



Godina 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Prinos (kg) 0 0 3200 4800 6400 8000 8000

Cena 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5
Vrednost 
proizvodnje

0 0 1600 2400 3200 4000 4000

Troškovi 2894.3 473.8 14937.3 2640.1 3155.1 3155.1 3155.1

Dobit -2604.9 -426.42 -12004 -216.09 40.41 760.41 760.41

Rentabilnost 0 0 -750.23 -9.00 1.26 19.01 19.01

Rentabilnost

Rentabilnost je pokazatelj uspešnog poslovanja preduzeća. On istovremeno sadrži
rezultate ekonomičnosti i rentabilnosti preduzeća

R = Dobit / tržišna vrednost proizvodnje *100



Vinogradski

region

Ukupan broj

gazdinstava

Broj

gazdinstava sa

vinogradima

Vinogradi

(ha)

Vinske sorte

(ha)

Stone sorte

(ha)

Vojvodina 152434 5918 5031,70 4325,58 706,12

Centralna

Srbija

450684 74423 17118,27 13157,14 3961,13

Tip gazdinstva



Struktura proizvodnje

Struktura proizvodnje organskih kao i konvencionalnih vinograda zavisi pre svega od:

• Tražnje na tržištu
• Karakteristika sorti
• Načina na koje ćemo plasirati proizvode



Da li je dizajn vazan?





Sorte vina pogodne za organsku proizvodnju

Chardonnay

RieslingPanonija



Caberent Sauvignon Burgundac crni
Merlot

Karmen
Regent





EKOLOŠKI ASPEKTI ORGANSKOG VINOGRADA

Za uspešno podizanje vinograda od izuzetne važnosti je poznavanje ekoloških
faktora. U organskoj proizvodnji podjednako su važni abiotički i biotički faktori svi
zajedno medjusobno su uslovljeni i deluju u ovom slučaju na vinograd kao jedna
kompleksna celina

Abiotički faktori:

1.klimatski faktori
2. edafski faktori
3. orografski faktori



Zeleni pokrivač i biotički faktori



Zeleni pokrivač

• Zeleni pokrivač
poboljšava strukturu
zemljišta

• Snabdeva koren vodom

• Snabdeva zemljište
hranivima za gliste i 
mikroorganizme

• Zeleni pokrivač treba
snabdeti potrebnim
hranivima za porast
vinove loze

• Setvu obavljati zeljastim
vrstama i 
azotofiksatorima

• Potvrditi stabilizaciju
faune u ekosistemu
vinograda





PROIZVODI I NUSPROIZVODI GROŽDJA





•Antioksidantno dejstvo
•Štiti srce i krvne sudove, sprečava aterosklerozu
•Sprečavaju oksidaciju masti, naročito LDL “lošeg holesterola”
•Smanjuje mogućnost za nastanak infarkta
•Stabilizuje oslabljene krvne sudove kod proširenih vena, 
smanjuje otok i upale
•Smanjuje oštećenje očnih struktura
•Kontrola dijabetesa i komplikacija dijabetesa



ZAKLJUČAK

U organskoj proizvodnji je cilj postizanje maksimalnog rezultata gazdinstva pod 

uslovom dostizanja ekološkog optimuma koji se ogleda u održavanju biodiverziteta u 

vinogradu i prostoru oko njega. U takvim uslovima mogu se postići kvalitetni i visoki

prinosi.

Iz svih navedenih pokazatelja, mozemo videti da je  organska proizvodnja groždja 

isplativa isplatva u ekonomskom pogledu i da nam sa ekološke strane donosi istinsku 

dobit.



Hvala na pažnji
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