koloski aspekti organ
grozda

Kandidat:
Katarina Krasi¢ dipl. a
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oSertifikovana organska poljoprivreda zastupljena je u 160 zemalja sveta

*Na ukupnu proizvodnju otpada tek 0.9 % organske proizvodnje.
*Ukupne povrsine pod organskom poljoprivredom obuhvataju 37,5 miliona hektara.

*Organska proizvodnja grozda zastupljena je na 0.19 miliona hektara.
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 EKONOMSKI ASPEKTI ORGANSKE PROTZVOD
GROZDA 1 VINA

MAKROEKONOMSKI FAKTORI

. Drustveno-ekonomski uslovi za bavljenje organskom proizvodnjom grozda

e  Agrarna politika drzave, pre svega njena spremnost da podrzi organsku proizvodnju
e  Uslovi finansiranja - moguc¢nosti pribavljanja povoljnih kredita

. Stanje na trzistu (odnosi ponude, traznje i cena, mogucnosti izvoza)

*  Nivo organizovanosti (udruzenja, zadruge, seminari, saradnja sa serifikacionim ku¢ama).
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e Drustveno-ekonomski uslovi za bavljenje organskom

proizvodnjom grozda

Srbija kao zemlja sa izuzetnim potencijalima za poljoprivredu, poslednjih
godina povecava zainteresovanost za organsku proizvodnju.

Medutim, konkretno povrsine pod organskom proizvodnjom grozdja izuzetno
su male na ukupnu povrsinu od 22.150 ha.
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[ Povrsine pod
vinogradima u Srbiji

(ha)

B Povrsine pod organskom
proizvodnjom grozda

(GEY)

22150
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Povrsine pod organskom proizvodnjom grozdja u stalnom su porastu od 2004 do 2014. povecale su
se za 3,6 puta

/

Zemlje koje imaju veliku ekonomsku mo¢ u zaostatku su $to se tice organske proizvodnje, pa Srbija
ima Sanse da prednjaci u tome.

Ovde se mogu ostvariti veliki profiti

Cuvanja prirodnih resursa i okretanje organskoj proizvodnji dovodi do rasta ekonomskih
performansi i snage proizvodaca, a na taj nacin i celokupan rast privredne proizvodnje

Ocuvanje zdravlja i zivota ljudi.

Zaposljavanje radne snage

Nova partnerstva i poznanstva unutar organskih proizvodjaca u Srbiji
Razvoj ruralnih podrud¢ja pogodnih za razvoj organske proizvodnje

Povezanost organske proizvodnje i drustva povecava zahtev za obrazovanjem i kontinuiram
usavrsavanjem.

Organskom proizvodnjom, dobijamo ekonomski rast i prosperitet zemlje i Sansu za obezbedenje
prihoda mladim narastajima.



Spanija 84381 8,9% 71684 12697
Italija 72361 10,3% 46902 25460
Francuska 66211 8,7% 54688 11523
Kina 15729 2,2% 11493 4236
SAD 15647 4.0%
Turska 9180 2,0% 3877 5303
Nemacka 7500 7,5%
Austrija 4677 10,7%
Moldavija 4661
Grcka 4388 4 3% 3487 901
Meksiko 4290 15,6% 4290
Cile 3740 1,7% 3740
Argertina 3466 1,5%
Bugarska 2914 5,8% 1061 1853
Portugalija 2772 1,5% 2128 644
Novi 2500 6,7%
Zeland
Srbija 14 0,03% 6 8
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- Agrarna politika drzave i uslovi finansiranja

>

Osnovni ciljevi Agrarne politike su:

» Povecanje konkurentnosti u poljoprivrednoj proizvodnji

» Povecanje neagrarnih prihoda u ruralnim sredinama

« (Ocuvanje zZivotne sredine

 Prilagodavanje evropskim standardima u organskoj proizvodnji
e Pristup inostranim trzistima

» Podstice proizvodace da se okrenu odrzivom razvoju i organskim proizvodima
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Posmatrano sa mikroekonomskog aspekta uspesan razvoj i ekonomska snaga gazdinstava

agrarne proizvodnje zavisi od brojnih eksternih i internih faktora:

1)Veli¢ina i stepen korisc¢enja proizvodnih faktora

2)Proizvodno ekonomski rezultati

o Prinos

«  Vrednost proizvodnje
o Troskovi proizvodnje
o Finansijski rezultat

3)Ostvareni ekonomski pokazateji poslovanja
Ekonomic¢nost
Produktivnost
Rentabilnost

4)Tip gazdinstva, ona koja proizvode grozdje, vino ...
5)Regionalna odredenost

6)Struktura proizvodnje



Proizvodni faktori:
b ;_\, o

~ —Primarni: rad, kapital, zemlja
Izvedeni: tehnologija, istraZivanje, razvoj, usavr$avanje...)




Da li konzumir rgansku
ranu povremeno?

Da li znate za postojanj anskih
proi na nasem trzistu?
=

11%

34%

Da
m Ne

Da
m Ne

89%

ovu ¢ega birate vino?
Da li i kolliko ¢esto k
m Na osnovu

B roizvodaca
. 27% P

M Na osnovu
cene

M Na osnovu
13% :
kvaliteta

0
50% m Na osnovu

ambalaze



robna marka vazna?

20%
4 m Prodavnice
m Da

m Ne

m Direktno od
proizvodaca

80%

87%

Da li kupujete vino od d

g e vino najcesce
stranog proizvc )

m Belo
m Crveno
M Roze
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Da li ste probali organsko vino?

4%

Da li ste ¢uli za organsko vino
proizvedeno u Srbiji?

13%
Probali

m Nisu
probali

diste pili

sko vino?




SWOT analiza kod erganskog vinograda
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. SNAGE susOSHI
Spoj savremene i tradiciionalne proizvodnje Vece eksploatisanje radne snage
Dobar kvalitet vina Losija pozicija na inostranom trzistu
Kvalitetan i zdrav proizvod Veliki konkurenti poput Italije, Spanije
Sertifikovan i odobren od strane ministarstva Tezi pronalazak sorti pogodnih za organsku
poljoprivrede proizvodnju na nasem trzistu
Dobra pozicija na trzistu Nekvalitetno pakovanje, los dizajn
Dobar kvalitet vina Previsoka cena za prose¢nog stanovnika
SANSE PRETNJE
Osvajanje novih trzista Pojava novih konkurenata sa boljim kvalitetom I
Mogucénost povecanja proizvodnje poznatijim sortama grozda
Slaba konkurencija na domacem trzistu Pad traznje za organskim vinom
Visocija cena kod konvencionalnih Nedostatak pojedinih resursa, pre svega
proizvodaca obrazovnih kadrova
Povecavanje izvoza na osnovu kvaliteta Otezani propisi i standardi sertifikacije u odnosu

Moguc¢nost primene novih tehnologija na zemlje EU
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Ostvareni prinos

Zavisi od mnogobrojnih faktora kao sto su:

Prirodni uslovi
Sortiment

[zabrane podloge
Uzgojni oblik
Primenjenine agrotenike
Vinogadarska praksa
Pojava bolesti i Stetocina

Prinos (kg/ha) 0 0 3200

4800

6400

8000

8000

8000




Vrednost proizvodnje




Priprema zemljiSta

Kréenje placa 2,000:00-€ ST R 2,000.00 €
Analiza zemljista 30.00 € 30.00 €
“Duboko oranje 220.00 € 220.00 €
Ukupno dubrenje 560.00 € 560.00 €
Tanjiranje 70.00 € 70.00 €
Ukupno sejanje lucerke 180.00 € 180.00 €
Ko3enije lucerke (3 puta) 60.00 € 60.00 €
Tanjiranje, drljanje, valjanje 150.00 € 150.00 €
Ukupno priprema zemljiste 2,810.00 € 460.00 € 3,270.00 €
Sadnja loze
Lozni kalemovi 0,65 @ 6172 4,000.00 € 4,000.00 €
Hidrobur 150.00 € 150.00 €
Pritke (PVC) 6172 kom 2,600.00 € 2,600.00 €
Ukupno stubovi 1,848.00 € 1,848.00 €
Zica
Ukupno Zica 2954 € 2954 €
Ukupno radna snaga 480.00 € 480.00 €
Traktor sa cisternom i pumpom (najam) 280.00 € 280.00 €
4 dana
Ukupno sadnja 12.312 € 12.312 €
Tekuci radovi na lozi u period rastuce
rodnosti
Zimska rezidba 8 dnevnica 160.00€ 160.00€ 160.00€ 160.00€ 640.00 €
Ukupno meduredni proctor 300.00 € 710.00€ 710.00€ 710.00€ 710.00€ 3,140.00€
Okopavanje u redu 200.00 € 320.00€ 320.00€ 320.00€ 320.00€ 1,480.00€
Vezivanje loze i zalamanje lastara 180.00€ 360.00€ 360.00€ 360.00€ 1,260.00 €
Ucvrscivanje stubova i zatezanje Zica 80.00 € 80.00 € 80.00€ 240.00 €
Berba 240.00€ 240.00€ 240.00€ 720.00€
Zastita 540.00 € 540.00€ 540.00€ 540.00€ 540.00€ 2,700.00 €
Dubrenje 653.20 € 653.20€ 653.20€ 653.20€ 653.20€ 3,266.00 €
Ukupno tekuéi radovi 0.00 € 0.00€ 1,693.20€ 2,563.20€ 3,063.20€ 3,063.20€ 3,063.20€ 13,446.00
€
Nezabelezeni troSkovi 3% 84.30 € 13.80 € 932.14 € 76.90 € 91.90 € 91.90 € 91.90€ 1,382.82€

UKUPNO TROSKOVI 2,894.30 € 473.80 € 14,937.34€ 2,640.10€ 3,155.10€ 3,155.10€ 3,155.10€ 30410.82
€
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~Osnovni pokazatelji stepena ekonomskeefikasnosti

eProduktivnost
eEkonomic¢nost
*Rentabilnost

Produktivnost rada

Produktivnost rada je radni uc¢inak u jedinici vremena ostvaren u odredenoj
proizvodnji odnosno vreme koje se utrosi za proizvodnu jedinicu nekog proizvoda.

Na ostvarenu produktivnost rada u proizvodnji grozda utice veliki broj faktora:

«  Stepen tehnicke opremljenosti rada

*  Organizacjarada

*  Prirodni uslovi

- Kvalifikaciona struka zaposlenih

«  Razvoj nauke i primena naucnih dostignuca



"~ Ek= Vrednost proizvodnje / trokovi proizvodnje

Prinos (kg/ha) 0 0 3200 4800 6400 8000 8000
Cena (£) 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5
Vrednost 0 0 1600 2400 3200 4000 4000
proizvodnje (€)

TroSkovi (€) 2,894.30 | 473.8 | 32,003.34 | 2,640.10 | 3,155.10 3,155.10 3,155.10
Ekonomic¢nost 0 0 0.05 0.91 1.01 1.27 1.27

Na povecanje ekonomicnosti utic¢u sledeci ¢inioci:

e  Obim proizvodnje

»  Stepen kori$c¢enja proizvodnih kapaciteta
 Snabdevanje sirovinama

*  Povecanje produktivnosti rada

e  Brzi obrt novc¢anih sredstava

*  Specijalizacija



rezultate ekonomicnosti i rentabilnosti preduzeca

R = Dobit / trziSna vrednost proizvodnje *100

Rentabilnost

Rentabilnost je pokazatelj uspesnog poslovanja preduzeca. On istovremeno sadrzi

Prinos (kg) 0 0 3200 4800 6400 8000 | 8000
Cena 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5 0.5
Vrednost 0 0 1600 2400 3200 4000 & 4000
proizvodnje

TroSkovi 2894.3 | 473.8 | 14937.3 | 2640.1 3155.1 | 3155.1 | 3155.1
Dobit -2604.9 | -426.42 = -12004 | -216.09 40.41 | 760.41 760.41
Rentabilnost 0 0 -750.23 -9.00 1.26 19.01 | 19.01




Tip gazdinstva

Broj
Vinogradski Ukupan broj | gazdinstavasa Vinogradi @ Vinske sorte Stone sorte
region gazdinstava @ vinogradima (ha) (ha) (ha)
Vojvodina 152434 5918 5031,70 4325,58 706,12
Centralna 450684 74423 17118,27 13157,14 3961,13
Srbija




A - Struktura proizvednje =

>

Struktura proizvodnje organskih kao i konvencionalnih vinograda zavisi pre svega od:

. 'Traznje na trzistu
. Karakteristika sorti
. Nacina na koje ¢emo plasirati proizvode
= - . A L 4 Ir..-= "l I
] i 4 ! : . » .';






A celebrated, diverse rtfolio of Organic &. iodynamic wines,
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Sorte vina pogodne za organsku proizvodnju

Panonija Riesling



Caberent Sauvignon Burgundac crni
Merlot

Karmen



BEMHOTrPAOAPCKKM PEJOHW CPBMWMJE

Kpsaveme

Becme = Eepurrormne
(PanpBauns Copncusl

Mpss Faps

Eprapdas

—_— — —_— . -
Mouspero-aarsenckn pejon A s peion A wraanicnn pejos JywrSEHATERN PEH
-' Pejon HeroTuncsa Kpajmia - Huluases pajon - Cpemcan pajoH - Eakm peod
FHeIomamar o paji Neckoasskn pepoH - CyBomuaxn pejor '. CesepHOMETOXMICKK PEjoH
'..l. Mnagceu pajon @) Bpamoo pejon l..l. Pejos Taneqka A pywscmeTommicm pejos
@ cccrpancen pejow @ -=aucokpanesaso pejos P Nomuc pejos ]
|..l. Tonnwss pajos @ Feion Tpr Mopase Banarcam pajos

" s e vy




EKOLOSKI ASPEKTI ORGANSKOG VINOGRADA

. Za uspesno podizanje vinograda od izuzetne vaznosti je poznavanje ekoloskih

‘{a ktora. U organskoj proizvodnji podjednako su vazni abioticki i bioticki faktori svi
dno medjusobno su uslovljeni i deluju u ovom slucaju na vinograd kao jedna . £
Ieksna cehna

»
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Zeleni pokrivac

—— bbb b A A A o A :*::mg;/ ........ -

eni pokrivac
poboljsava strukturu
zemljista

* Snabdeva koren vodom

* Snabdeva zemljiste
hranivima za gliste i
mikroorganizme

* Zeleni pokrivac treba
snabdeti potrebnim
hranivima za porast
vinove loze

e Setvu obavljati zeljastim
vrstama i
azotofiksatorima

* Potvrditi stabilizaciju
faune u ekosistemu
vinograda
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PROIZVODI I NUSPROIZVO ZDJA

m Vino

m GroZde sveze

35% M Suvo groZde
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*Antioksidantno dejstvo

-Stiti srce i krvne sudove, spre¢ava aterosklerozu

*Sprecavaju oksidaciju masti, narocito LDL “loSeg holesterola”
*Smanjuje mogucnost za nastanak infarkta

-Stabilizuje oslabljene krvne sudove kod prosirenih vena,
smanjuje otok i upale

*Smanjuje ostec¢enje oc¢nih struktura

Kontrola dijabetesa i komplikacija dijabetesa

Cherlor
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- ZAKLJUCAK
U organskoj proizvodnji je cilj postizanje maksimalnog rezultata gazdinstva pod
uslovom dostizanja ekoloskog optimuma koji se ogleda u odrzavanju biodiverziteta u
vinogradu i prostoru oko njega. U takvim uslovima mogu se postici kvalitetni i visoki
prinosi.
[z svih navedenih pokazatelja, mozemo videti da je organska proizvodnja grozdja

isplativa isplatva u ekonomskom pogledu i da nam sa ekoloske strane donosi istinsku

dobit.
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