Globalna potrosSnja alkohola ¢e se vratiti na nivo pre Covida-19 do 2023. godine,
pojaana e-trgovinom i industrijom koja se okrece kljuénim trzistima

Globalna potrosnja alkohola vraéa se na nivo pre Covida-19 prema podacima IWSR-a?,
s trzistem koje ve¢ pokazuje znakove oporavka.

Predvida se da ¢e do kraja 2021. godine povecanje u koli€ini iznosti 2.9%. Istrazivanja
ukazuju da ¢e ukupna konzumacija alkohola dosti¢i nivo pre Covida-19 u roku od dve
godine i da ¢e nastaviti da se neprekodno povecava do 2025. godine.

Ukupna koli¢ina alkohola u celom svetu smanijila se za 6,2% tokom 2020. godine i nagle
promene se ne mogu ocekivati ubuduce. Prognozira se da ¢e ukupna koliina vina i
piva na tristu smaniiti za 9% u 2020. Medutim, u sektoru vina oCekuje se da Ce se
koli¢ina penuSavih vina oporaviti na nivo iz perioda 1919. do 2023. godine, zajedno sa
ostatkom trziSta akohola. Procena je da su vina Prosecco i mirna vina najmanje
pretrpela posledice Covida-19 i da ¢e se izgubljene koli¢ine nadokanaditi do 2022.
godine.

Ovaj rast ¢e podstaci brojni faktori, ukljuCujuéi rast e-trgovine — porast od 45% bio je u
odnosu na 2019, i u 2020. dostigao je 29 milijardi US$; znacaj i mere ublazavanja
globalnog zagrevanja (RTD-Resistance Temperature Detector), industrija
koja se prilagodava na klju¢nim trziStima uz rast sofistiranosti manjih i vecih
trgovinskih kuca.

Na vecini globalnih trzista Covid-19 je ubrzao uticaj i rast klju¢nih pokretaca
industrije, kao S$to su e-trgovina, premije, porast domade premise,
umerenost, | potreba za stilskim/esteckim poboljSanjem proizvoda.

To su trendovi koji ¢e podrzati otpornost industrije, jer se okrec¢u ka
upoznavanju potrosSaca tamo gde jesu u godinama koja dolaze. Pored toga,
na mnogim trziStima neki segmenti stanoviStva sada imaju znatno vise
raspolozivog dohotka nego 2019, od kojih ¢e neki biti potroSeni na alkoholno
pice.

Drugi trend odnosi se na sagledavanje alkohola kao premijum proizvoda
prema IWSR-u, ukljucujuéi da vina i Zestoka pi¢a oznacena kao vrhunska
mogu ocekivati visok rasat za 25,6% u ukupnoj koli¢ini za period 2020-
2025. godina u odnosu na 0,8% zapreminskog rasta u istom period za
brendove nizih cena.
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1 IWSR- the only company that measures country, category and brand performance through local market insight and analysis.
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